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BUIIS ONLINE OR HYBRID?

—en online evenement wordt volledig digitaa

georganiseerd, deelnemers zijn niet fysiek aanwezig op
een locatie. Het evenement wordt gestreamad via interet.

—en hybride evenement is een combinatie van een
fysiek en een virtueel evenement waarblj deelnemers van

pelde onderaelen met elkaar In contact komen.



WAT MOTIVEERT DEELENEMERS OM EEN ONLINE
EVENEMENT TE BEZOEKEN?
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FOGUS OP HYBRIDE EVENEMENTEN

HOE ZOU JE DE AANTREKKELIJKHEID VAN HYBRIDE
EVENEMENTEN VOOR EEN ONLINE PUBLIEK KUNNEN
VERGROTEN?




FOGUS OP HYBRIDE EVENEMENTEN

Bled online deelnemers exclusieve content tijdens
net evenement en stel ze in staat om het verloop
van het live programma te beinvioeden.

/0rg envoor dat je live publiek de online deelnemers
Noaig heett en vice versa.



DIT ZIJN MIJN 5 GOUDEN TIPS VOOR HET ONTWERPEN
EN REALISEREN VAN EEN SUGCESVOL HYBRIDE
EVENEMENT




TIP#1

DENK ALS EEN TV PRODUCENT



DENK ALS EEN TV PRODUCGENT

Online deelnemers vergeliken uw hybride
evenement gua opbouw met wat ze gewend zijn te
Zlen op soclale media en/of televisie.

DUS waarom zou |e |e hybride evenement niet als
70danig opbouwen’

L aten we een live Champions League-wedstrijd als
vOOoroeeld nemen






Supporters die ernvoor hebben gekozen om de
wedstrijd op afstand mee te maken, Krijgen naast
net wedstrijaverslag exclusieve content
aangeboden, zoals...
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TIP#2

BESGHIK OVER ACTUELE INFORMATIE MET
BETREKKING TOT DRIJFVEREN EN BEHOEFTEN VAN
ALLE DEELNEMERS
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TIP#3

STEM DE INHOUD EN 'TONE OF VOICE' VAN HET
GEHELE EVENEMENT AF OP DE DOELGROEP(EN)




Zorg er ' alleen|dé iRAOLEE cvaht is
maar odk dat de §look and fee
evenem@nt past Bj je doelgroépl




TIP#4

ONDERHOUD NAUW CONTACGT MET JE ONLINE
DEELNEMERS TIJDENS HET EVENEMENT







e deelnemers eefol in het
live evenement, ook Zij nemen aetief deel aan
het programma '\
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Via een online moderator zal hun'stem %
gehoord worden via online polls en Q&A /




TIP#5

GEEF HELDERE INSTRUCTIES OVER HOE JE
PRESENTATOR EN SPREKERS TIJDENS HUN LIVE
BIJDRAGEN HET ONLINE PUBLIEK BETREKKEN







ER ZIJN OOK EEN PAAR PRAKTISCHE ZAKEN
VAN BELANG

Online programmaonderdelen voorbereiden voor
georuik tjdens pauzes In net live-evenement;

» online poll & video fragmenten
» snelle Q&A sessie
* pressure Cooker sessie

* rode loper Interviews



groter perelk van deelnemers

Nteractie voor en na evenement met doelgroep
database opbouwen en meer INNoud creeren
efficient delen van kennis en ervaring

monitoren van voorkeur & arkeer



VOOR DE DOORZETTERS ONDER JULLIE HEB IK
EEN SCHEMA GEMAAT VAN DE TECHNIEK ACHTER EEN
HYBRIDE EVENEMENT
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PLEASE FEEL FREE TO GONTACT ME IF | CAN HELP
YOU WITH THE DESIGN AND/OR PRODUCTION OF YOUR
ONLINE OR HYBRID EVENT




